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Ipsos Public Affairs

Particolarismi

e bene comune:

un divario crescente da
colmare

Roma 23 Maggio 2017
Nando Pagnoncelli — Presidente Ipsos
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Ipsos Public Affairs

1. La realta su misura
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Ipsos Public Affairs

'economia:
interiorizzazione
della turbolenza

4 © 2016 Ipsos. GAME CHANGERS E



La fiducia altalenante Ipsos Public Affairs

CLIMA DI FIDUCIA DESTAGIONALIZZATO (Base 2010=100)

170,0
== Clima Consumatori e Clima Economico Clima personale == Clima imprese (escluse costruzioni)
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Nota metodologica: il sensibile aumento verificatosi a giugno 2013 & dovuto alle innovazioni che sono state introdotte a partire da questa rilevazione e che hanno riguardato:
e lastruttura del campione (per una migliore rappresentativita dell’universo);
* le tecniche di rilevazione (per minimizzare la mancata risposta degli intervistati).

5 © 2017 Ipsos Fonte: ISTAT GAME CHANGERS E



Un sentire negativo sulla situazione economica nazionale ublic Affairs

Cittadini che ritengono positiva la situazione economica a livello nazionale

All Countries 41%
Saudi Arabia 87%
India 83%
Germany 76%
China 72%
Sweden 68%
Peru 62%
Canada 59%
Australia 55%
us 53%
Israel 48%

Great Britain
Poland
Turkey

Belgium
Russia

42%
41%
40%
39%
29%

% POSITIVA
(molto + abbastanza)

Japan 23%
Mexico 23%
Argentina 19%
Hungary 19%
France 16%
Spain 16%
taly | 15% |
South Korea 14%
Brazil 12%
South Africa 12%

GAME CHANGERS @
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Con scarse prospettive di miglioramento

Ipsos Public Affairs

Cittadini che prevedono un miglioramento della situazione economica a livello locale nei prossimi 6 mesi

All Countries 25
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Mexico 28%

Poland

|

Spain

Australia

Canada

Russia

I

South Africa
Great Britain
Israel

% miglioramento forte/molto forte

I

Germany

Belgium

Hungary

I

Sweden

South Korea 10%
Iy B%
Japan 8%

France _ 5%
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| problemi nazionali Ipsos Public Affairs

Aggregazione per aree Italia 2014-2016

= secondo semestre 2014 primo semestre 2015 m secondo semestre 2015 = primo semestre 2016 B secondo semestre 2016
91%
87% 86% 86% g5y

Ancora in ascesa i timori legati a sicurezza e soprattutto immigrazione, pur restando
largamente preponderante la preoccupazione degli italiani per i temi economici

43% 43% 44% 42%
39%

41%

37%
32% 319 33% 329 33% 31%
%
17%
v
3% 3% 3% g9 3% A% 3% 4% % 5% I
I 1 e N N v e

welfare isituzioni mobilita ambiente sicurezza e immigrazione  occupazione ed economia

problemi giovanili, situazione politica, vie comunicazione, verde pubblico, immigrazione, occupazione e lavoro,

anziani e pensioni, casa, corruzione e malaffare, traffico, viabilita, parcheggi, raccolta e smaltimento rifiuti, criminalita, ordine pubblico, sviluppo economico,

sanita, servizi sociali, efficienza pubblica manutenzione delle strade, inquinamento e ambiente, droga, prostituzione debito pubblico

costo della vita

scuola, universita, ricerca amministrazione, giustizia, trasporti pubblici gestione del territorio
rapporto con UE

di cui solo immigrazione

o o

8 © 2017 Ipsos Fonte: Banca Dati Ipsos




[ problemi locali Ipsos Public Affairs

Aggregazione per aree Italia 2014-2016

= secondo semestre 2014 primo semestre 2015 m secondo semestre 2015 = primo semestre 2016 W secondo semestre 2016
A livello locale salgono le preoccupazioni per sicurezza ed immigrazione, 50% 50% 490 17 9%
si interrompe il trend in crescita per le tematiche ambientali.
35% o
32% 333 3%
28% 28% 297
23% 23% 2% 23%
22% ° ° 22% °
21% 21% 57 20% _20% 20% 20%
18% 17%
I I I 15% I
welfare isituzioni mobilita ambiente sicurezza e immigrazione  occupazione ed economia
problemi giovanili, situazione politica, vie comunicazione, verde pubblico, immigrazione, occupazione e lavoro,
anziani e pensioni, casa, corruzione e malaffare, traffico, viabilita, parcheggi, raccolta e smaltimento rifiuti, criminalita, ordine pubblico, sviluppo economico,
sanita, servizi sociali, efficienza pubblica manutenzione delle strade, inquinamento e ambiente, droga, prostituzione debito pubblico

costo della vita

scuola, universita, ricerca amministrazione, giustizia, trasporti pubblici gestione del territorio
rapporto con UE

di cui solo immigrazione

o
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Lo stallo Ipsos Public Affairs
Trend situazione economica personale Pessimisti/Ottimisti - Italia SECONDO SEMESTRE 2016

=o=o0ttimisti =@=pessimisti
37%
[ )
35% @
3% 3 032% 31%

29% '\
28%
. 27% 27%
25% 27/ \% 25% O\ 25% e 2
(] 0 0
\. - 2%\ 24%
N . 23% restera invariat
- ° e estera invariata

4% o o (] o, °
23% 1%  21% 21%
\ 2 %/ ~, B ./ ros

[ ] [ ]
0% 21% -
20% 7% 17% 20%
. ° (non so)

T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo

semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre
08 08 2009 2009 2010 2010 2011 2011 2012 2012 2013 2013 2014 2014 2015 2015 2016 2016
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La frattura territoriale Ipsos Public Affairs
Giudizio generale sulla qualita della vita nella propria zona di residenza SECONDO SEMESTRE 2016

Indice
Nord Ovest @ 100 - totalmente positivo

@ Totale
Italia

0 - totalmente negativo

Sud e Isole @

Fonte: Banca Dati Ipsos GAME CHANGERS E
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La crisi permanente

L'uscita dalla crisi e...

Ipsos Public Affairs

2008 2010 2012 2014 2015 2016
Il risparmio negli ultimi 12 mesi
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016



Vivere tempi confusi Ipsos Public Affairs

“ Mentre nell’area euro I'incremento dei ritmi

consolidano i segnali positivi: all'aumento degli vi sono certamente piccoli elementi positivi
ordinativi del settore manifatturiero si associa il diffuso . . ) .
(la lieve crescita dell’occupazione, le

miglioramento dei giudizi dei consumatori. L'indicatore i e : -
anticipatore torna positivo delineando il proseguimento vendite al dettaglio, il fatturato dei servizi).

dell’attuale fase espansiva.”
Istat nota congiunturale dicembre 2016

c o« c Sono pero dati che non bastano a cambiare le percezioni diffuse. La
Ma spesso con dati confusi, in particolare P R "
cifra di tutta questa situazione infatti sembra essere I'incertezza e

quelli relativi all’occupazione, con una pesante percezione di stallo del paese, che produce
apparenti contraddizioni ad esempio trai comportamenti che possiamo definire di cautela. E proprio questo il
datil di Inps e queIIi di Istat. Anche se in clima: una realta in chiaroscuro con luci ed ombre.

effetti I'occupazione migliora

GAME CHANGERS E
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L'incubo della globalizzazione Ipsos Public Affairs

' Si chiude una fase che si era aperta all'indomani della caduta del
muro di Berlino. Il progetto dell'Occidente, a cui io ho molto
creduto, fondato sui pilastri del libero scambio, della democrazia
liberale, multiculturalismo, multilateralismo si € scontrato con la
sfiducia della classe media che non crede piu in nel messaggio -
apertura uguale progresso - percepito oggi come una favola
trasformatasi in un incubo. | riformisti in tutto I'Occidente nuotano
contro una corrente impetuosa. | valori di fondo rimangono validi
ma vanno perseguiti e raccontati in modo diverso.

Carlo Calenda, Ministro dello sviluppo economico

© 2017 Ipsos GAME CHANGERS &



La fine della globalizzazione? Ipsos Public Affairs

relativo impoverimento
dell’occidente, causato dallo
spostamento di ricchezza verso i
nuovi paesi emergenti;

_ crescita delle diseguaglianze

Cio ha creato una saldatura tra ceti esclusi e ceti medi. Tra chi e
esposto direttamente alla competizione per il lavoro, e per il costo del
lavoro, e chi invece se ne pensava escluso perché garantito (o
protetto) dalla competizione sull’innovazione che avrebbe dovuto
premiare l'occidente avanzato. Il problema e che questo processo non
e stato affatto lineare e soprattutto che le sacche di sofferenza che si
sono create non sono state sufficientemente gestite attraverso
meccanismi distributivi.

Difficile tornare alle ragioni che
sostengono il processo di globalizzazione
come fenomeno intrinsecamente
positivo, di fronte ad un’opinione
pubblica che sempre piu tende a chiudersi
rispetto all’'apertura che sottende
appunto la globalizzazione.

© 2017 Ipsos



Doppia vittoria della destra? Ipsos Public Affairs

La destra liberale

o - . % 'La'de unitaria
(liberista/mercatista) .
XY b ,«raccogllec chi piu
globale, mondializzata, |
. , degﬁ h,t‘rl e ;statp cplplto dalla
anticorporativa ‘ Bl |
Diseguaglianze, crisi ) .1 . Le il
economiche, sofferenze jikca
sociali

16 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



Ipsos Public Affairs

La politica:
lo sfarimento

17 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



Le fratture

La politologia ha individuato
qguattro grandi fratture

Ma oggi la frattura che
riassume le altre e

Su questi crinali si @ prodotto il ruolo

“costituzionale” dei grandi partiti che aeE e ce
hanno appunto saldato le masse non { definibile in termini di
rappresentate e la politica, lo Stato. I INCLUSIONE/ESCLUSIONE

Centro Periferia Incolti
In sostanza la vecchia
Citta Campagna FRATTURA POPOLO/ELITE Ricchi Poveri
che si ripropone
. mettendo in dubbio .
Stato Chiesa la “costituzionalizzazione” Periferici
operata dai
Operai{§ Padroni partiti di massa Digitali Analogici






Una frattura non solo italiana | 1 Ipsos Public Affairs

Austria: candidato piu votato per comune — Secondo turno presidenziali

LINZ

Van der Hofer
Bellen

50,3 % 49,7 %

>60% >55% >51% >51% >55% >60%

20 © 2016 Ipsos | — GAME CHANGERS E



UK: mappa del voto di Brexit

LIVERPOOL : - MANCHESTER
LONDRA

BIRMINGHAM




Una frattura non solo italiana | 3 Ipsos Public Affairs

USA: mappa del voto presidenziale

M Clinton
B Trump

2 2016 Ipsos GAME CHANGERS E



Meglio un leader...
73%

M in Italia c’e@ bisogno di un leader forte che risolva finalmente i problemi del
Paese

M senza i partiti non c’e vera democrazia, il loro & un ruolo essenziale per
tutelare gli interessi di tutti

33%

12%

10%

7%

3% 4%
-




Digerire ed espellere: i leader recenti Ipsos Public Affairs

trend indice gradimento premier (% voti positivi su totale voti espressi)
85 -

75 -
65 -
55 -
45 -

35 -

25

All'inizio A meta Alla fine
24 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



La crisi della leadership Ipsos Public Affairs
trend indice (% voti positivi su totale voti espressi)

49 49 49 49 30

Ma anche la stella
nascente...

34 33 33

35

F

7-giu  14-giu 21-giu 28-giu  4-lug 11-lug 19-lug 26-lug 7-set 14-set 21-set 28-set oggi



La politica in miniatura

Le quattro rivoluzioni Minimizzazione Spoliticizzazione

¢ Globalizzazione: lo
stato debitore

e Digitale: la crisi della
comunicazione
politica

* Manageriale: il
politico onesto e
performante (ma la
competenza...)

e Soggettivita: mobilita
e flessibilita contro
lealta e radicamento

e Gli obiettivi si
riducono dalle
weltanschaung
alllamministrazione

e La comunicazione
lavora per metafore e
simboli

e La personalizzazione
della lotta politica
riduce lo spazio di
negoziazione

e E un fenomeno
strutturale

e || processo elettorale
e visto con
scetticismo

e Le fonti della
legittimita sono
oscure



Ipsos Public Affairs

Europa e dintorni

27 © 2016 Ipsos GAME CHANGERS E



La crisi dell’Europa
FIDUCIA NELL'UNIONE EUROPEA

Ipsos Public Affairs

80%

30%

2008 2009 2010 2011 2012 lug-15  nov-15  feb-16 - apr-16 lug-16
28 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS Ipsos
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Extra omnes?

Rimettere in discussione il paradigma con
cui e stata affrontata la crisi

Ma c’e anche un conflitto culturale. Sin
dall’inizio della crisi I'atteggiamento
tedesco e stato intriso di moralismo: santi
contro peccatori. E riaffiorato I'antico

contrasto tra €tica protestante,
imperniata sul lavoro, ed etica

cattolica (o ortodossa), molto piu

ambivalente e lasca nel valutare ‘dare’ e
‘avere’ dei propri fedeli

© 2017 Ipsos

Ipsos Public Affairs

Le tensioni tra welfare nazionale e
integrazione europea sono andate
progressivamente accumulandosi a partire
dagli anni Novanta del secolo scorso. Conil
completamento del mercato unico,
dell’Unione economica e monetaria, e in
particolare con la costituzione dell’Eurozona,
uno ‘spazio economico’ sempre piu robusto
ha incapsulato passo dopo passo le istituzioni
di welfare nazionali, imponendo vincoli
esogeni al loro funzionamento.

GAME CHANGERS E




Post truth: il mondo dopo Donald Ipsos Public Affairs

&
it
ek

#Hiovotono

S
e
Lty

Fonte: TWIG — il referendum visto dal web - report
del 15 novembre 2016
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Ipsos Public Affairs

Consumatori e
marche

31 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



La ripresa dei consumi?

Una debolissima ripresa, mirata ai
durevoli e semidurevoli

Ma rimangono al palo i consumi
alimentari

nsos Public Affairs

Si tornano ad acquistare auto
(qui la crescita e piu forte),
elettrodomestici, ecc., riflesso
anche della parziale ripresa (o
almeno blocco della caduta)
del mercato immobiliare, oltre
che dalla ripresa del credito
alle famiglie.

E evidente che in questo contesto non si pud che cercare di mantenere il percorso di
razionalizzazione dei consumi. Concentrando l'attenzione sul risparmio che non e piu dettato
prevalentemente da una previsione di spesa importante (la sostituzione dell’auto, i mobili, gli
elettrodomestici, ecc.) quanto da una generica preoccupazione per il futuro, che si

massimizza per chi ha figli o nipoti.

© 2017 Ipsos
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Le nicchie di massa: meno ma meglio

++: biologico e senza

glutine

Frutta
Ortaggi
“a degli italiani a Uova fresche
dieta Ittici
(rapporto coop 2016) Latte e derivati
Salumi
Carni
Derivati dei cereali
Esplosione Generi alimentari

dell’etnico

Bevande analcoliche e alcoliche

Generi alimentari

Totale agroalimentare

33 © 2017 Ipsos

Ipsos Public Affairs

Tra crisi e salutismo

-1,3% I
-0,2% 1

-3,4% I
-5,6% I——
-6,1% | —

-1,3% I

-0,6% IE
-1,3% I
-1,2%

I 1,1%

I 2,0%

M 0,3%



Le nicchie di massa: meno ma meglio Ipsos Public Affairs

* Lasalute

* |l ‘gusto’ e la biodiversita (contro
I'omologazione)

e La genuinita e la nostalgia

La rivalutazione dei territori ‘nostri’ vic

ni

Vs \i:) N\
e 8 ;ﬁ%-.:’-ﬁ-‘b, R

© 2017 Ipsos




Le tendenze fra i consumatori Ipsos Public Affairs

“Eimo'tlna s

{ & Sl
atic i fronte alle

Llpertrofla wdel sé sono i
supererof /guiotidiani che lottano
per amor' per la famlglla e Ie/
personelmpdr‘tant\ = 1

=

Riscoprire la‘corporeita. La necessita di
riscoprire le emozioni e le cose vere,
produce una ricerca olistica e complessa
che passa attraverso la scoperta della
corporeita: e importante capire cosa sta
dietro ad ogni sensazione e imparare a
leggere i segnali del corpo, cercando di
ritrovare un’unione tra corpo e mente.

GAME CHANGERS E

| riprendere il




Autoregolarsi per contrastare il disordine Ipsos Public Affairs

36 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



Stand alone Ipsos Public Affairs

37



Il ruolo politico delle marche |1

L'origine L'evoluzione

fpcusﬂgsl.ﬁ ,

sposta dal
prodq&

'-«era sulla
i servmo aIIa

|ta3u\-:4"--- |
3@1!- . *i‘narca gumd|a~
| una leva .

}lalmen& '. funzmnales!__

suI

| a§3¢tla una \‘ ;
2 *"Iq, a\mu P

r}glblle it

|‘noz|a D,

Lo ieri

e |la marca che

racconta/delle
storie, in cui la
leva funzionale
passa in secondo
piano o viene
totalmente - meno
eil
coinvolgimento
emozidnale
diviene.il punto
cardine

Ipsos Public Affairs

Loggi

® Una

comunicazione
pubblicitaria in cui
laimarca
trasmette valori,
identita in grado
dilguidarci nella
complessa realta
In'cui viviamo




Il ruolo politico delle marche |2

UNA REALTA’ NON IL CONTRASTO DEGLI
ETICHETTABILE STEREOTIPI DI GENERE

#&’Eg% e‘i’ [l Barbie:

* Non eftich re,

non incasellare Puoi esseie '.

daII’ldeolBg|
daI passato |

| =
scheml) \I@ﬂ'

LA RICERCA DI SENSO:
SEMPLICITA’ e
INDIVIDUALISMO

Ipsos Public Affairs

LA LIBERTA’ DELL'IO

6
Skoda:

‘lo so chi sono, so
quello che posso, e
quello che posso /o

voglio’

:
A

Ikea ! |
“Sorpre nahtl
ogni glorﬂo

}




Il ruolo politico delle marche |3 Ipsos Public Affairs

QUALUNQUE SIA LA TUA FAMIGLIA

LAGOOPSEI TU. Per fare una famiglia DQ & i‘li = @

non c’é bisogno di istruzioni.

> SEN OO0 - 00- O
B T 0o O

ME LA FACCIO
CON CHI MI PARE.

. Le emozioni
o=

sono uguali per tutti.

1z W 2%

A nuie nun ¢ emport cu cchi a ffaie
basta che a faie tost!”

— UGU AR

,:g -

: @) 2LAMOREALMEGLIO

- P'ERSTHUNSHR

®
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La dieta mediatica: un popolo a stecchetto Ipsos Public Affairs

L'evoluzione del sistema dei delta 2007 -
media: |'utenza complessiva 2007 2009 2011 2013 2015 2016 inizio

Televisione in generale 96,4% 97,8% 97,4% 97,4% 96,7% 97,5% 1,10%

Quotidiani a pagamento 67,0% 54,8% 47,8% 43,5% 41,9% 40,5% -26,50%
Quotidiani on line 21,1% 17,7% 18,2% 20,8% 23,4% 25,3% 4,20%
Siti web di informazione 36,6% 34,3% 39,2% 40,5% 3,90%
Settimanali 40,3% 26,1% 28,5% 26,2% 27,5% 29,2% -11,10%
Libri cartacei 59,4% 56,5% 56,2% 52,1% 51,4% 47,1% -12,30%

E-book 2,9% 2,4% 170,0% 5,2% 8,9% 10,0% 7,10%

© 2017 Ipsos GAME CHANGERS E
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Chi invece gode ancora di fiducia sono le istituzioni di garanzia... Ipsos Public Affairs

Quanta fiducia ha nei confronti di queste istituzioni e organizzazioni sociali? (voto 1-10)

r 85
Polizia e

- 80 Carabinieri
F 75

e=Om» FOrze armate
r 70
- 65

e=Qmm Presidenza della
- 60 Repubblica
r 55

e=Om=» Magistratura
r 50

T T T T T T T T T T T T T T T 45
feb-14 apr-14 lug-14 set-14 dic-14 feb-15 apr-15 lug-15 nov-15 feb-16 apr-16 lug-16 set-16 nov-16 feb-17 mag-17
43 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS



Lo scetticismo e diffuso verso gli organi di Ipsos Public Affairs
rappresentanza

Quanta fiducia ha nei confronti di queste istituzioni e organizzazioni sociali?

Migisponda, per ciascuna, con un voto compreso fra 1 (per nulla fiducia) e 10 (moltissima fiducia).
o Q «=O==Unione Europea

- 50  emOm=Comune

e=Om== Regione

e=Om=e Camera dei

r 30 Deputati

Senato

e=Omm Partiti politici

T 10
feb-14 apr-14 lug-14 set-14 dic-14 feb-15 apr-15 lug-15 nov-15 feb-16 apr-16 lug-16 set-16 nov-16 feb-17 mag-17 E
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Fiducia nelle Istituzioni economiche  'Pos Public Affairs

@=Qmme Associazioni
imprenditoriali

@mOmm Sindacati
Borsa italiana

@=Om= Banche

@=Om CGIL

O CISL

= | L

T T T T T T T T T T T T T T T T 10
feb-14 apr-14 lug-14  set-14  dic-14 feb-15 apr-15 lug-15 nov-15 feb-16 apr-16 lug-16 set-16 nov-16 feb-17 mag-17
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E il quarto settore, con la scuola e la Chiesa. Ipsos Public Affairs
E, ovviamente, il Papa.

Quanta fiducia ha nei confronti di queste istituzioni e organizzazioni sociali? (voto 1-10)

Valori %

==Omm Papa Francesco

I 65 ==C==Scuoclae universita

F 55 ef=Omm Chiesa cattolica

M 45 O Associazioni no profit
% voti 6-10 al netto delle non risposte

40
r T T T T T T T T T T T T T T T
feb-14 apr-14 lug-14 set-14 dic-14 feb-15 apr-15 lug-15 nov-15 feb-16 apr-16 lug-l6 set-16 nov-16 feb-17 mag-17
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Noi e gli altri: un mondo difficile

Ipsos Public Affairs

Molto + Abbastanza d’accordo

Non si € mai troppo prudenti
nel trattare con la gente

83 83 83 8 8 8 8

2001 2002 2003 2004 2005 2015 2016

Gran parte della gente
degna di fiducia

52 57 5 60 53 51 g0

N

2001 2002 2003 2004 2005 2015 2016

47 © 2017 Ipsos
Base: totale intervistati

Gli altri approfitterebbero
della mia buona fede

71 75 73 72 e 81 8

2001 2002 2003 2004 2005 2015 2016

Gli altri sono sempre corretti
nei miei confronti

43 48 43 51 43 46 46

2001 2002 2003 2004 2005 2015 2016

Valori %

GAME CHANGERS &



Indice di fiducia verso gli altri: continua il ripiegamento
difensivo su se stessi

46
43
39 41
2001 2002 2003 2004 2005
48 © 2017 Ipsos Dal 2004 ad oggi I'indice e in continuo

decremento

Ipsos Public Affairs

Variabile di sintesi costruita
sulle quattro domande
precedenti

38\ 37

2015 2016

GAME CHANGERS M



Una frattura identitaria che ha acquistato consistenza Ipsos Public Affairs
nel tempo

Secondo lei ci sono piu cose che uniscono o piu cose che dividono gli italiani?

= PIU COSE CHE UNISCONO (NON SA) B PIU COSE CHE DIVIDONO
25% 69%

o)
)
)

mag-10
mag-08
media 2001 59%
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E che ha ridotto l'orgoglio di appartenenaza... Ipsos Public Affairs

Lei quanto si sente orgoglioso di essere italiano?

® molto (voti 8-10) in parte (voti 6-7) (non sa, non indica) ® poco (voti 1-5)

OGGl

16% 12%

mag-04 15% 9%
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... pur salvandone alcune componenti Ipsos Public Affairs
E quanto direbbe di essere orgoglioso dei seguenti aspetti relativi al nostro Paese?

= molto (voti 8-10) in parte (voti 6-7) (non sa, non indica) m poco (voti 1-5)

la lingua e la cultura italiana 21% 9%
la storia dell'ltalia 21% 13%
I'ingegnosita e I'inventiva 25% 12%
la capacita di arrangiarsi 25% 15%
la diffusione del volontariato 28% 16%
i successi sportivi 29% 18%
la ricerca scientifica 29% 24%
la capacita di organizzarsi per il bene comune 30% 35%
le istituzioni della Repubblica 29% 41%
il benessere economico 31% 52%
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le bellezze naturali e paesaggistiche

il patrimonio artistico e i monumenti




Le principali dimensioni del senso civico Ipsos Public Affairs

2001

® 2002

2003

82 79 80 788 1

2004

m 2005

2015

32 m 2016

Valori individuali Appartenenza territoriale Fiducia nelle istituzioni

52 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E

Base: totale intervistati



Solo la scuola e considerata uno stimolo al senso civico Ipsos Public Affairs

Quanto si prodigano a stimolare il senso civico degli italiani i seguenti soggetti?

La Presidenza della Repubblica
Il Governo

Il Parlamento

| partiti politici

La radio
La TV
| giornali

® Molto + abbastanza

® Poco + Per niente

La scuola

| cittadini stessi

53 © 2017 Ipsos Fonte: Banca Dati Ipsos
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Il senso civico, la classe dirigente e noi stessi Ipsos Public Affairs

Valori %
D10) Secondo Lei, la nostra attuale classe dirigente & di esempio D11) La societa civile non é tanto diversa dai politici: e
per il senso civico degli italiani? nel carattere degli italiani evadere il fisco, fare i furbi,
ignorare le leggi. Quanto & d’accordo con un voto da 1 a 10?
B molto I abbastanza ™ poco M per niente
In aumento
rispetto al 2003. “ “ NS
2016 10 ! ;
‘ | M per niente
2015 1110 '
poco
2005 1 14 abbastanza
® molto
2004 27
2003 21 2016 MAR-15 GEN-15
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Per migliorare il senso civico: repressione o educazione? Ipsos Public Affairs

Valori %
D8) In generale, secondo Lei, quale potrebbe essere il metodo piu efficace per migliorare la cultura civica degli italiani tra quelli proposti?
B Educare fin da piccoli a Non si regi
. - on si registrano
prendersi le proprie cambiamenti
responsabilita verso la rispetto al 2015
collettivita
Far partecipare maggiormente i
cittadini alle scelte
M Reprimere maggiormente i
comportamenti non civici
Aumentare i controlli sul
territorio
55 © 2017 Ipsos GAME CHANGERS E
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Un Paese di volontari?

56

Lei ha svolto attivita di volontariato negli ultimi 10 anni?

© 2017 Ipsos

15%

Fonte: Banca Dati Ipsos

.1 Si, svolgo tuttora
i Si, main passato
M Si

sporadicamente

M No, mai

Ipsos Public Affairs

GAME CHANGERS E



Un impegno su piu fronti ... Ipsos Public Affairs

Servizi alle persone Ambiente Cultura Mondo

27 © 2017 Ipsos Fonte: Banca Dati Ipsos Base: svolgono/ hanno svolto attivita di volontariato GAME CHANGERS E



... € che non si limita alla donazione del tempo Ipsos Public Affairs

v Un italiano su due ha donato negli ultimi dodici mesi (SMS esclusi)

v Un quarto dei nostri cittadini possono essere considerati donatori regolari
(almeno due volte I'anno)

v Praticamente tutti coloro che fanno volontariato, hanno fatto almeno una
donazione negli ultimi dodici mesi.

v’ Chi si impegna con una donazione periodica (es. RID bancario), resta legato
in media 4 anni, MA meno di un donatore su 6 si dichiara «fedele» ad una
organizzazione specifica
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Motivato da spinte di natura differente, in cui Ipsos Public Affairs
convivono generosita e autogratificazione

M io personalmente in genere i volontari

[+)

la possibilita' di aiutare gli altri Per gli altri g:é’
o,
il bisogno di stare con gli altri P 21%

20%
o . — o |
I'esigenza di impegno sociale 17%
I'urgenza di far fronte a bisogni che N 11%
lo Stato non soddisfa 11%
. L . I 3%
vantaggi professionali/economici 89%
(1]
l'insoddisfazione per la mia attivita' [l 2%
abituale 3%
la delusione per precedenti forme di [} 1%
militanza 2%
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Infatti, se donare rappresenta uno ‘stile di vita’, e I’attenzimgsqgjiﬂﬂlmfgrs
un caposaldo della propria esistenza ...

... il gesto del donare non e privo di posizioni ambivalenti: pensare agli altri vs. alleviare il
proprio senso di colpa, mostrare empatia per chi soffre e investire sulla propria salute futura

FAVORIRE UN FUTURO DIVERSO,
‘RIMEDIO’ ALLINGIUSTIZIA SOCIALE MIGLIORE, PIU SERENO
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Nella donazione, I'aspetto umano e il riflesso detsgropritirs
intervento sull'immagine di sé assumono una rilevanza
fondamentale

la donazione

non e pura e disinteressata oblativita
@
non e generosita tout court
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Le destinazioni dicono molto su questa ambivalenza 4505 public Affairs

DESTINAZIONE 5X1000 VALORE
AMBITO IN CUI S| E DONATO MIL DI €
(dichiarazioni degli intervistati) 1. AIRC 66,1
2. EMERGENCY 13,9
Ricerca medico scientifica A47% 3. FONDAZIONE PIEMONTESE RICERCA SUL CANCRO 10,0
4. MEDICI SENZA FRONTIERE 9,8
Emergenza umanitaria 44% 5. AIL (ASS CONTRO LEUCEMIE) 6,8
_ S 6. UNICEF COMITATO ITALIANO 6,1
Aiuto e tutela dell'infanzia 34% 7. FOND. SCLEROSI MULTIPLA 5,4
. . o 8. FOND. UMBERTO VERONESI 4,8
Assistenza e cura delle malattie 32% 9. OSPEDALE SAN RAFFAELE 4,7
| 10. LEGA DEL FILO D’ORO 4,7
) N . . 0

Assistenza a emarginati, migranti, pover|,..._| ‘ 24% 11. IEO 43
. . . 12. OSP. PEDIATRICO MEYER FIRENZE 4,2

Aiuto a paesi emergent 9 ’
uto @ paest emergent I—‘ 11% 13. AcLI 4,0
Tutela dei diritti degli animali I ' 10% 14. SAVE THE CHILDREN 4,0
i 15. AUSER 3,8
Tutela del patrimonio naturale e artistico | ‘ 9% 16. ISTITUTO GASLINI 3,6
i 17. FONDAZIONE ANT 3,4
18. CENTRO ONCOLOGICO DI AVIANO 3,1
19. ISTITUTO NAZIONALE DEI TUMORI 2,9
20. FONDAZIONE TELETHON 2,6

Fonte: Banca dati sondaggi IPSOS
Fonte: AGENZIA DELLE ENTRATE— ANNO 2014
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In cui si alternano luci ed ombre Ipsos Public Affairs

Alcune persone prima di lei ci hanno dato il loro parere su cosa significa donare per loro. Mi dica con
guale delle seguenti frasi si trova piu d’accordo

Rappresenta un aiuto concreto per migliorare la vita di chi sta 35%
peggio di me ?
E un dovere morale: chi ha di piti deve fare qualcosa per chi ha di ﬁ 30%
(1)
meno

Non serve a niente, perché non si sa veramente dove finiscono i

E un atto di carita cristiana ﬁ 8%

Perché da un senso ed un valore alla mia vita ﬁ 8%

E utile solo per le situazioni di emergenza (tifoni, terremoti, . 59
guerre) ?

E un gesto per mettersi a posto la coscienza I 2%
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Non profit: un credito di fiducia a rischio di volatilita  jpsos Public Affairs

i

Non si puo contare su una rendita di posizione settoriale nel rapporto con i cittadini

I’'accountability @ fondamentale e il minimo scandalo ne puo seriamente intaccare la reputazione

Quando li ho visti a «Striscia»
ho subito capito che c’era
qualcosa che non andava: non
vedranno piu un euro, da me!!!

%y,
o4 © 2017 Ipsos Fonte: Indagine IPSOS, 2014 GAME Ch.” .GERS



... basta poco per minare il rapporto di fiducia, anche |ps0s Public Affairs
con chi e ancora in posizione di vantaggio o 00000 o

\.e!m‘a.?

LN

Trasparenza e causa sono i pilastri della relazione tra cittadini/donatori e
ONG/ONP e vanno trattati e comunicati con cura

la causa in genere ha a che fare con vicinanza, interessi/lifecycle,
esperienze personali

Ho scelto xxxx per una
persona cara che mi é
venuta a mancare
giovanissima per un
tumore

Mi ha spinto la serieta
dei racconti e di chi
opera sul campo

Da quando ho avuto i
bambini sono
diventata piu sensibile
alle problematiche
dell’infanzia
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Le ONG nei soccorsi in mare ai migranti: Ipsos Public Affairs
colpevoli e innocenti

«.... Abbiamo pianto in ginocchio: Cosa faremo? Le montagne non ci
nascondevano, la gente non ci nascondeva, siamo scappati verso il mare.
Nel viaggio in mare sono morti in tanti. Si sono persi in mare. La barca
aveva novanta passeggeri. Solo trenta sono stati salvati, gli altri sono
morti. Oggi siamo vivi. Il mare non é un luogo da oltrepassare. Il mare non
e una strada. Ma oggi siamo vivi. Nella vita é rischioso non rischiare,
perché la vita stessa é un rischio... Siamo andati in mare e non siamo
morti. » da Fuocoammare
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Grande rumore attorno alla polemica sul ruolo Ipsos Public Affairs

delle ONG nei soccorsi in mare ai migranti - ~
61% ne sa
e Il 27% degli italiani ne & al ) qualcosa solo a
Solo per un italiano corrente in dettaglio; tra grandi linee
su 10, I'argomento chi ha donato negli ultimi
risulta sconosciuto 12 mesi, 44% ha

2 \_informazioni precise y,

|
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L'apertura dell'indagine alimenta un clima di sospetto Ipsos Public Affairs

Se é stata aperta
un’inchiesta, significa
che alcune
Organizzazioni
Umanitarie potrebbero

agire in modo illecito
Non saprei

75% 16%

Drammatico
I'impatto sui

donatori: 79%
i “sospettosi”

© 2017 Ipsos




La presenza delle ONG e di supporto alle istituzioni, MA é Ipsos Public Affairs
opinione diffusa che connivenza con i trafficanti e interessi
economici facciano parte dello scenario

Alcune
Organizzazioni
Umanitarie sono

Tutte le
Organizzazioni
Umanitarie hanno
un interesse
economico nel
salvare i migranti

sicuramente

d’accordo conii
trafficanti

o= 48%

| donatori convinti che

Le O.U. ostacolano il
lavoro di Guardia

le O.U. Siano di Costiera e autorita
che si dovrebbero
supporto alle occupare dell’

assistenza ai migranti
istituzioni : 74%
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Su quali siano le ONG coinvolte nella vicenda non c’e
chiarezza

Ipsos Public Affairs

| donatori
convinti
dell’estraneita delle
organizzazioni

italiane: 65%
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L'inchiesta sui soccorsi in mare ai migranti Ipsos Public Affairs

Una vicenda a cui e stato dato grande rilievo mediatico, nota a 9 italiani su 10; ne sono informati
praticamente tutti gli italiani che hanno fatto una donazione negli ultimi 12 mesi

Un’indagine che alimenta una diffusa convinzione che le iniziative delle organizzazioni non governative
impegnate nel soccorso in mare possano avere risvolti illegittimi

Una ricaduta negativa per I'immagine delle tante ONG che si spendono nel soccorso ai migranti e che
potrebbero cosi vedere ridotto il loro capitale di reputazione, I'entita delle donazioni, specie ora, in un
periodo fondamentale per la destinazione del 5 per mille

Una ricaduta negativa per l'intero settore che potra risentire del calo di fiducia generato dalla narrazione
mediatica e politica

Il dialogo aperto con la pubblica opinione, cosi come la comunicazione specifica indirizzata ai donatori —
colpiti dalla notizia ma sostenitori dell’utilita degli interventi delle organizzazioni umanitarie — diventa
leva cruciale per la tenuta della crisi.
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Ipsos Public Affairs

LO SCENARIO POLITICO
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Ipsos Public Affairs

Il referendum
costituzionale

© 2017 Ipsos GAME CHANGERS E



Notorieta della riforma costituzionale Ipsos Public Affairs

Lei quanto si ritiene informato sui contenuti di questa riforma?

B |i conosce nel dettaglio M |i conosce nelle loro linee generali

30 .
24-nov-16 30 .
18-nov-16 29 .
10-nov-16 31 .
03-nov-16 33 .

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Base: totale casi
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Accordo dettagliato sui singoli punti della riforma costituzionale Ipsos Public Affairs

QUANTO E D’ACCORDO CON CIASCUNA DI QUESTE MODIFICHE PREVISTE DALLA RIFORMA APPROVATA IN PARLAMENTO?
Delta

® molto d'accordo m abbastanza (non sa) H poco ® per nulla d'accordo Accordo
disaccordo

i senatori verranno ridotti da 315 a 100, 95 eletti ogni 5 anni fra i sindaci e i consiglieri 17
regionali, 5 nominati ogni 7 anni dal Presidente della Repubblica +31

viene soppresso il CNEL (organismo di 64 consiglieri nominati per supportare Governo,
Parlamento e Regioni in materia di politica economica, industriale e del lavoro)

+30

se le firme per la richiesta di un referendum abrogativo arrivano ad 800mila, il
quorum per considerarlo valido sara ridotto al 50% dei votanti alla Camera

+19

| Senato avra una funzione di raccordo fra Stato, regioni e comuni, non votera piu la
fiducia al governo e avra potere di veto solo su alcune scelte della Camera

+15

le Province vengono cancellate definitivamente dalla Costituzione _ 20 _ 15
+

ambiente, porti e aeroporti, trasporti e navigazione, produzione e distribuzione
dell’energia, politiche per I'occupazione, sicurezza sul lavoro, ordinamento delle
professioni: questi temi tornano di competenza esclusiva dello Stato

+6

i senatori eletti verranno scelti contestualmente al voto regionale attraverso un listino
apposito o nominando i consiglieri regionali piu votati, con un meccanismo
proporzionale ai voti conquistati dai differenti schieramenti a livello nazionale

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Accordo complessivo sui contenuti della riforma costituzionale Ipsos Public Affairs
Quanto direbbe di essere d’accordo CON LE MODIFICHE INTRODOTTE DALLA RIFORMA COSTITUZIONALE?

H MOLTO D'ACCORDO 1 ABBASTANZA (NON SA) m POCO B PER NULLA D'ACCORDO Alzszgo
disaccordo
2anov-16 EB 28 16 26 22 -12
16 10
onov-1e [ 30 15 28 19 -9
oxnovis EENIIIIINSEII 1 .
srorric IS 1 3
2001716 ETTTT s 19 26 14 +1
o IS 1 3
os-o1T-16 [ENM 3% 19 26 12 +5
295716 EOE 21 26 11 +5

50% 60% 70% 80% 90%

xR
=
3
x
=
Q
3
x

20%

w
Q
x
S
IS
X
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| risultati delle urne Ipsos Public Affairs

TOTALE ELETTORI ELETTORI ITALIA ELETTORI ESTERO
% SUI
VALORI o % SUI VOTI VALORI o % SUIVOTI | VALORI o VoTI
ASSOLUTI ? VALIDI ASSOLUTI ° VALIDI ASSOLUTI °
VALIDI
hanno votato si 13.432.208 26,5% 40,9% 12.709.536  27,2% 40,0% 722.672 18,1%  64,7%
hanno votato no 19.419.507 38,3% 59,1% 19.025.254 40,7% 60,0% 394.253 9,9% 35,3%
schede bianche + nulle 392.150 0,8% 263.126 0,6% 129.024 3,2%
AFFLUENZA 33.243.865 65,6% 31.997.916 68,5% 1.245.949 31,2%
non hanno votato 17.466.127 34,4% 14.717.034 31,5% 2.749.093 68,8%
TOTALE ELETTORI 50.709.992 100,0% 100,0% 46.714.950 100,0% 100,0% 3.995.042 100,0% 100,0%
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Profilo socio-demografico degli elettorati Ipsos Public Affairs
F~— N\ ASTENSIONE

si NO
40,0% 60,0% =Y 31,5%
6% |
3% .|
2% |

31%

Uomini

Donne

18-34 anni

R T 3% ]

50-64 anni
Oltre 64 anni 33%
|____Istruzione |

Laureati

21%

24%

29%

53%, [

Licenza elementare

Fonte: Banca Dati Ipsos

GAME CHANGERS

78 © 2017 |p505 Analisi statistica realizzata da Ipsos PA (a cura di Lucio Formigoni) sulla base di sondaggi condotti presso campioni casuali nazionali rappresentativi della popolazione italiana
maggiorenne con diritto di voto, secondo genere, eta, livello di scolarita, area geografica di residenza, dimensione del comune di residenza. Sono state realizzate 8.889 interviste (su
91.431 contatti), mediante sistema misto (CATI-CAMI-CAWI), fra il 15 novembre e il 2 dicembre 2016.




Profilo socio-demografico degli elettorati Ipsos Public Affairs
1 X"\ ASTENSIONE

si NO

Condizione lavorativa

profc;:;irzarr:ei::itgi':i’genti 41% e I
artcizgr?;,e;sitil:itgmi - 33%] i 33%
Impiegati, insegnanti 20% L 29%
O e —— T 77 - Bl
Disoccupati, inoccupati m T 39%
Studenti A5% S 28%
Casalinghe 23% FIAL 38%
Pensionati A7% R 31%
| Settore |
Dipendenti pubblici CEE—— S 27%
61%

D —— 7 33%

Fonte: Banca Dati Ipsos
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maggiorenne con diritto di voto, secondo genere, eta, livello di scolarita, area geografica di residenza, dimensione del comune di residenza. Sono state realizzate 8.889 interviste (su
91.431 contatti), mediante sistema misto (CATI-CAMI-CAWI), fra il 15 novembre e il 2 dicembre 2016.




PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO DEGLI ELETTORATI Ipsos Public Affairs

Si NO fL°N\ ASTENSIONE
]

Si informano esclusivamente
tramite TV

s ()
tiformans preaentoment = 6%
tramite TV I'gA

iil 0,
Si informano pre\{alenten:\e'nte' 56% 229%
tramite quotidiani 44% ()

&% 34%

Si informano prevalentemente| 9
gy =
tramite nternet QT 77 2
Si informano prevalentemente 50%
tramite radio - 38% |
(]
e " )
non utilizzano aIFun mezzo di 59% 47% _
informazione 41%
3% .

partecipazione assidua a
38%

funzioni religiose|

partecipazione saltuaria a
funzioni religiose

partecipazione occasionale al

nessuna partecipazione al

funzioni eligios () -7

34%

Fonte: Banca Dati Ipsos
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Il voto al Referendum Ipsos Public Affairs
per intenzione di voto espressa OGGI

Intenzione di voto

Astensione,
non indicano

PD NCD-UDC Fl Lega Nord FDI SEL-SI M5s Altre liste
Totale

@ 40,7% ® 13% ‘ 51% ‘56%
@ 27,2% 9% ‘ 28% @ 18%

Bianche, nulle,
astenuti

70% 67% 63%

® v © 20%

74% ‘ 37% @ 21%
O 22%x ® 10x @ 19% O 13%

B s o sx @ 2% . 26% @ 13% @ 13% @ 13% @ 16% ‘44%
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Analisi statistica realizzata da Ipsos PA (a cura di Lucio Formigoni) sulla base di sondaggi condotti presso campioni casuali nazionali rappresentativi della popolazione italiana maggiorenne con diritto di voto,
secondo genere, eta, livello di scolarita, area geografica di residenza, dimensione del comune di residenza. Sono state realizzate 8.889 interviste (su 91.431 contatti), mediante sistema misto (CATI-CAMI-CAWI),
fra il 15 novembre e il 2 dicembre 2016.
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Ipsos Public Affairs

Le primarie PD
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| risultati delle urne Ipsos Public Affairs

schede

S ~ | V= totale voti totale AFFLUENZA delta 2017-
bianche e
f VALIDI ulle AFFULENZA 2017 2013 2013
valori 975,
. 1.257.001 1.817.412 21526 1838938  2.814.881 o003
assoluti (-35%)
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| RISULTATI DELLE URNE Ipsos Public Affairs

Risultati per Regione
6 35% 58-68% 70-73% 74-81% e 10-17% 19-21% 22-24% 28-34% 6 1-5% 6-9% 14-24% 54%
—/ —/ | — I —/ | E— I | —/ | —] | |
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| risultati delle urne Ipsos Public Affairs
Variazione affluenza 2013-2017 per Regione

Variazione affluenza
2013-2017

47-52%
Calo affluenza ?

40-46%

4-32%

—

26-27%
Aumento affluenza ’
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Il voto alle Primarie PD
Profilo socio demografico

TOTALE VOTANTI PRIMARIE

uomini
donne

16-34 anni
35-49 anni
50-64 anni
oltre 64 anni

laureati

diplomati

licenza media
licenza elementare

Ipsos Public Affairs

% votanti
primarie su
elettori
italiani

3,94%

4,2%
3,7%

2,7%
2,6%
4,0%
6,4%

4,0%
3,4%
3,3%
5,3%

composizione
elettori
italiani
% colonna

48,1%
51,9%
100,0%
16,1%
34,8%
22,7%
26,4%
100,0%
12,2%
29,9%
33,7%
24,2%

composizione
votanti
primarie

% colonna

50,9%
49,1%
100,0%
10,9%
23,0%
23,2%
42,9%
100,0%
12,5%
26,1%
28,7%
32,7%

hanno votato hanno votato hanno votato

Matteo Michele Andrea
RENZI EMILIANO  ORLANDO
% riga
69,2% 10,9% 20,0%
67% 0 12% 21%
71% 0 o10% 19%
51% | 19% 30%
52% [ 14% 34%
71% [ 13% 16%
82% || 6% 12%
56% 0 9% 35%
63% 0 12% 25%
65% 0 15% 20%
8% N 7% 10%

totale

100,0%

100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

Analisi statistica realizzata da Ipsos PA (a cura di Lucio Formigoni) a partire dai risultati definitivi diffusi dal Partito Democratico sulla base di sondaggi condotti presso campioni casuali nazionali rappresentativi
della popolazione italiana maggiorenne con diritto di voto, secondo genere, eta, livello di scolarita, area geografica di residenza, dimensione del comune di residenza. Sono state realizzate 12.050 interviste (su

73.815 contatti), di cui 1.489 ad elettori che hanno dichiarato di essere intenzionati a votare alle primarie, mediante sistema misto (CATI-CAMI-CAWI), condotte tra il 14 marzo e il 27 aprile 2017.
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Il voto alle Primarie PD
Profilo socio demografico

TOTALE VOTANTI PRIMARIE

imprenditori/ liberi professionisti/ dirigenti
commercianti/ artigiani/ lavoratori autonomi
impiegati/ insegnanti

operai ed affini

disoccupati

studenti

casalinghe

pensionati

dipendenti pubblici
dipendenti privati

89 © 2017 Ipsos
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% votanti
primarie su
elettori
italiani

3,94%

2,7%
1,4%
3,8%
1,8%
2,8%
3,0%
3,1%
7,0%

4,1%
2,6%

composizione composizione
elettori votanti
italiani primarie
% colonna % colonna

5,9% 4,0%
6,7% 2,3%
17,9% 17,5%
13,4% 6,2%
6,0% 4,3%
5,7% 4,3%
17,6% 13,9%
26,8% 47,5%
100,0% 100,0%
5,9% 6,2%
26,9% 18,1%

hanno votato hanno votato hanno votato

Matteo
RENZI

69,2%

55%
83%
55%
61%
57%
48%
65%
80%

70%
52%

Michele
EMILIANO

% riga
10,9%

L25%
0%
1%
I 12%
I 15%
- 30%
I 9%

I &%

1%
T 14%

Andrea
ORLANDO

20,0%

20%
10%
28%
27%
28%
22%
26%
14%

13%
34%

totale

100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
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Il voto alle Primarie PD
Profilo socio demografico

TOTALE VOTANTI PRIMARIE

si informano esclusivamente tramite TV

si informano prevalentemente tramite TV
siinformano prevalentemente tramite quotidiani
si informano prevalentemente tramite internet
si informano prevalentemente tramite radio

non utilizzano alcun mezzo di informazione

partecipazione assidua a funzioni religiose
partecipazione saltuaria a funzioni religiose
partecipazione occasionale a funzioni religiose
nessuna partecipazione a funzioni religiose

90 © 2017 Ipsos
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% votanti
primarie su
elettori
italiani

3,94%

2,6%
4,4%
7,3%
2,6%
2,5%
0,4%

5,0%
2,8%
3,9%
3,7%

composizione
elettori
italiani
% colonna

21,2%
33,6%
18,3%
17,2%
4,0%

5,7%

100,0%
24,6%
15,2%
30,4%
29,8%
100,0%

composizione
votanti
primarie

% colonna

14,0%
37,7%
33,9%
11,3%
2,6%
0,5%
100,0%
31,3%
10,9%
29,8%
28,0%
100,0%

hanno votato hanno votato hanno votato

Matteo Michele Andrea
RENZI EMILIANO  ORLANDO
% riga
69,2% 10,9% 20,0%
71% | 14% 15%
68% | 12% 20%
68% | 10% 22%
69% | 8% 23%
85% | 5% 10%
8% | 7% 5%
69% I 9% 22%
57%  [1726% 17%
71% 0 10% 19%
72% 0 8% 20%

totale

100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
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Ipsos Public Affairs

Il clima politico
attuale
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ELEZIONI 2013 - La misura del cambiamento: la piu alta volatilita

della storia della Repubblica

93
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45,0
40,0
35,0
30,0
25,0
20,0
15,0
10,0

5,0

0,0

36.7 39,1

exCm»\/0latilita Totale

1948 1953 1958 1963 1968 1972 1976 1979 1983 1987 1992 1994 1996 2001 2006 2008 2013
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La terza elezione piu volatile della storia europea dal 1945 Ipsos Public Affairs

60,0
187 Volatilita Totale (279 elezioni tra il 1945 e il 2013 in 16 paesi)
50,0 .
40,5
40,0 - P 367
30,0 296 e
30,0 - 20,4
239 233 232
20,0 -
10,0 -
0,0 - . .
% ™ Y N % 0 N A
,9“’ \90) S f&» '\/Ojo ,\9\, P \900
Qp\’b : '§:b (\b’b Qb’b {)’b (,\fb O’b \\O
X
& RIS S SRS SO
]Q
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Winner — previsione del vincitore in caso di

A Ipsos Public Affairs
elezioni politiche

- cinisira m CENrO Sinistra === centro mm c2ntro destra === movimento S stelle === non sa

23-feb: 1.5 23-feb: 14.5 23feb: 2.5 23-feb: 17 23-feb: 30 23-feb- 345

18-mag: 1.8 18-mag: 22 4 18-mag: 25 18-mag: 16 18-mag: 26.4 18-mag: 30.9
504
45+
40+
354
a0 non sa
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254
centro sinistra

204

o * —— —— - =
15 WPJF cento destra
10+

5
- & - o —_— T -
- ———————————— s . - 4;::: i
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Fiducia per il futuro del paese

- zinisira

Ipsos Public Affairs

= CENtro sinistra === centro — centro destra === movimento S stelle = non =a
23-feb: B.5 23-feb: 19.2 23feb: 4 23-feb: 15.5 23-feb: 20.5 23feb: 34.3
18-mag: 6.2 18-mag: 20.8 18-mag: 3.8 18-mag: 17.1 18-mag: 20.8 18-mag: 31.3
35
non sa
a0+
25
o emETEElle
204
centro destra
15
104
simisira
5_
L = ———— & centro
T T T T I T T 1
> -3 & . & &4 & =3
5 & & E &
P @ o 2 s & & o &
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Giudizio sull'operato del Governo e del Ipsos Public Affairs
Presidente del Consiglio Gentiloni

M giudizi positivi (6-10) non sa M giudizi negativi (1-5)

Govemnao Gentiloni

Paclo Genfiloni

0% 20% A% &0% a0 100%
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Ipsos Public Affairs
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confronto con Premier precedent

TREND INDICI (% VOTI POSITIVI SU TOTALE VOTI ESPRESSI)

Gradimento PREMIER
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Giudizio sui leader
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Giudizio sui principali leader

Il voli positivi (6-10) © non sa M voti negativi (1-5)

Gentiloni
Renzi 31.5%
L |
Di Maio 27.8%
Salvini Yo
Grillo
Meloni
Pisapia

Berlusconi

Ipsos Public Affairs

52.4%
e

59.5%

57.1%

64.3%

70.3%

62.8%

55.8%

0% 20%
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Trend del giudizio sui principali leader Ipsos Public Affairs

m Beriusconi = Alfano Tl s O Maio w (Zriflo m Sersani — Fenzi w21l
23feb: 223 23 feb- 139 23 feb: 272 23 feb: 31 23 feb: 26.3 16-mar: 17.6 23 feb: 28.3 23 febh: 41
18-mag: 21.9 18-mag: 14.5 18-mag: 26.3 18-mag: 32.7 18-mag: 24.T7 18-mag- 14.9 18-mag: 34.6 ;
23 221 23mar 204
G- 25.7 18-mag; 27.5
ﬁa_
45
e & —
i il =2 T
40 e ————— B s
35_
a0 -
25 ]
m_
15
10 T T T T T T T T T T T T T 1
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Intenzioni di voto
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Per quale di queste liste o partiti voterebbe alle elezioni Ipsos Public Affairs
alla Camera dei deputati?

Stime Polimetro
Elezioni europes
LISTE (% su wvalidi) Elezioni politiche 2013 Camera 2014 13-apr 20-apr 27-apr 04-mag 11-mag 18-mag
Liste Sinistra 2.2% 5.6% 1.3% 1.5% 1,3% 1.1% 1.0% 1.2%
Sinistra laliana (SEL) 3.2% 2.50% 2.6% 2,8% 2.68% 2.7% 2.5%
Art. 1 - MDP 2.5% Z2.4% 2,2% 21% 2.4% 2.2%
FD 25.4% 40.8% 27.5% 27.2% 28.5% 20.5% 30.8% 30.9%
Altri di centro sinistra 0.9% 0.5% 0.3% 0.3% 0.3% 0.4% 0.2% 0.2%
SCELTA CIVICA 8.3% 0.7%
CIVICI E INNOVATORI 0.4% 0.5% 0,3% 0.2% 0.2% 0.2%
uDC 2.3%
LEGA NORD 4.1% 8.2% 13.0% 12.8% 12,3% 12.4% 13,0% 12,8%
POL 21.6%
FORZA ITALIA 16,8% 13.0% 13,5% 13.7% 12.0% 12,8% 12,6%
Alternativa Popolare (NCD) 4.4% 3.2% 3.0% 2,8% 2.5% 2.4% 2.2%
FRATELLI D'ITALLA - AN 2.0% 3.7% 5.3% 5,5% 5,1% 4.7% 5,0% 4.7%
aliri di centro destra 1.5%
MOVIMENTO 5 STELLE 25,6% 21.2% 30.5% 20,0% 30.5% 20.2% 20,3% 20.9%
ALTRE LISTE 2,0% 0.1% 0.5% 0,6% 0,2% 0.2% 0,2% 0.4%
Totale 100,0% 100.0% 100.0% 100.0% 100,0% 100.0% 100.0% 100,0%
{indecisi + non voto) 27.5% 44.4% 33.7% 35,0% 34 0% 35,5% 34.7% 35,2%
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Simulazione possibile attribuzione seggi alla camera

La simulazione
Come sarebbero attribuitl oggl | seggl applicando
I'talicum corretto dalla Consulta ai risultati del sondaggio

IPﬂTESI 1 MEE 197

Lega 81
Fl:.II 31
Ap15

—Aummmief

Totale seggi Camera Estero 9
IPOTESI 2
Conuna lista unica SH-Mdp
che supera lo sbarramento del 3%
MES 188
lega 78
Fdl 29
Ap 18
Lista Si+Mdp 28
—Autmnmiar‘
Totale seggi Camera Estero9
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Possibill alleanze

Largheintese | Asse M55-

(Pd-FI-Ap- sovranisti

Autonormie) (M55- Lega-Fdl)

321 ' 309 '

Centrodestra Pd e 5 Stelle

(FI-Lega-FdI)

199 403

Largheintese | Asse M55-

(Pd-FI-Ap- sovranisti

Autonomie) (M55- Lega- Fdl)

307 295

Centrodestra Pd e 5 Stelle

(FI-Lega-FdI)

190 385 l
Centrosinistra
(Pd-Mdp-5i-Aut.)

234

Cds

Ipsos Public Affairs
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cene Ipsos Public Affairs

L& SIMU| SZIONE sismin slattoratis catronto: came saribibe & Carmara setvotaass oggl con Il modello tedesco o con Il RosatellumIn base al sondaggl

INTENZIONI DIVOTO CON IL SISTEMA TEDESCO CON IL ROSATELLUM
(% su validi, 22 maggio 2017)
17 IPOTESE: Fdl non supera la soglia di sbarramento del 5% 12 IPOTES sinistra unita oltre Il 5%
SINISTRA ITALIANA ==
212 197
I 24 M55 1 Centrodestra

unito*
MDP

i
SINISTRA ITALIANA
f1a

PD

630 630

227 19 2
| 309 TOTALE Sinistra TOTALE i
ALTRE LISTE C. SINISTRA 27 IPOTESK Fdl supera la soglia dl sbarramento del 5% 27 IPOTESL: sinistra unita sotto |l 5%
|03 201 87 203 205
M55 J, M55 l Centrodestra
AP unito*
| EX
FORZA ITALIA
I 125 o
LEGA NORD d'italia

630 630

L S

iNn

TOTALE FOTRES
FRATELLI D'TALIA POSSIBILIALLEANZE
. 5,0 Larghe intese 5 Stelle e sovranisti Centrodestra +Forzaltalia, Lega Nord, Fratelli d'ltalia
(Pd+Fhaltri) {M5S+Lega+Fdl) (Fi+Lega+Fdi)

MOVIMENTO 5 STELLE 326 304 =51 182 '

i : i 2 i AttribLzione seggl simulata sulla base di circa 35.000 interviste realizzate

m.a 1 é_;s;m 1= é 316 12 L‘ -I}BIG negli ultimi 7 mesi, presso un campione casuale nazionale rappresentativo
della popolazione italiana maggiorenne secondo genere, et, livello di scolarita,

ALTRE LISTE 309 ; 321—— | 205 1 area geografica di residenza, dimensione del comune di residerza, mediante sistema

| i i misto CATI/ CAWI, L attribuzione del seggi nella drcoscrizione estero & simulata
IM 2% | 29 | 2° | sulla base del risultati delle Elezion! poiltiche 2013,

o316 <316 »316 Formex lpsos . Comiore della Sera
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Ipsos Public Affairs

CONCLUSIONI
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Ricostruire la realta Ipsos Public Affairs
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In sintesi Ipsos Public Affairs

Non. sngjeadér se non
o . A
| Per dommare blsogna negare
espellere toglieré pezzi deIIa
realta-no’hfcoerentl :

Non etodhii rethh‘ rotezlone,

LI

f*\l\
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Ipsos Public Affairs

AMIN

MAALOUF

| disorientati

mwmueu.lvqu ( CONSDLE DWOIRENERVA

||DeIIa scomparsa del passato ci si consola facilmente; B
é dalla scomparsa del futuro che non ci si riprende. S oo

Amin Maalouf - | disorientati
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