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La campagna elettorale
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DIFFERENZA DI PERFORMANCE: PARTITI vs LEADER  Ipsos Public Affairs

Nel centro destra prevale la comunicazione del leader rispetto a quella dei partiti anche se con accentuazioni diverse. Salvini & un
leader molto forte che riesce ad essere un valore aggiunto per un partito altrettanto forte. Con proporzioni diverse anche Giorgia Meloni
trascina Fratelli d’Italia. Berlusconi appare un valore aggiunto rispetto a Forza Italia, anche se non risulta avere una forza paragonabile a
quella degli alleati.

d'ITALIA

GIORGIA
f \
| I 75

EQUILIBRIO =50

4 © 2018 Ipsos GAME CHANGERS M




DIFFERENZA DI PERFORMANCE: PARTITI vs LEADER  Ipsos Public Affairs

Nel centro sinistra le leadership in campo sembrano decisamente piu deboli. Matteo Renzi ottiene lo stesso punteggio del PD, cosi come
avviene per Pietro Grasso. La leadership di Di Maio sembra catalizzare meno attenzione rispetto a quanto avviene per il partito.
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La (pen)isola che non c’e

QUANTI SONO GLlI

?
IMMIGRATI? QUANTI SONO GLI OVER 65~
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PERCEPITO: 30% PERCEPITO: 48%
REALE (2014): 7% REALE (2014): 21%
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risultati: valori assoluti

LISTE (valori assoluti) 2018 2013 2008 2006 2018 2013 2008 2006
POTERE AL POPOLO 372.022 Rivoluzione Civile 765.054 372.022 -393.032 -1.953.268 -4.010.392
Sinistra Arc. 1.124.298 PRC 2.229.464
PDCI 884.127
Fed. Verdi 784.803
IDV 1.594.024 IDV _877.052
LIBERIE UGUALLI 1.113.969 SEL| 1.090.802 1.113.969 23.167 1.090.802 | 1.090.802
PD 6.152.153 PD | 8.642.700 PD | 12.095.306 Ulivo| 11.930.983 6.152.153 -2.490.547 -3.452.606 |-3.288.283
SVP 135.033 SVP| 146.804 SVP| 147.718 SVP| 182.704 135.033 -11.771 -914 -35.900
+EUROPA 839.214 839.214
Centro Democratico| 167.201 167.201 167.201
ITALIA EUROPA INSIEME 197.325 Socialisti, 355.495 UDEUR| 534.088 197.325 -158.170
CIVICA POPOLARE LORENZIN 178.330 178.330
Con Monti per L'italia 2.823.814 2.823.814 2.823.814
NOICON L'ITALIA - UDC 428.653 UDC | 608.292 UDC 2.050.229 UDC 2.580.190 428.653 -179.639 -1.441.937 -1.971.898
FLI _159.454 159.454 159.454
LEGA 5.696.636 LEGA 1.390.156 Lega Nord 3.024.543 Lega Nord 1.747.730 5.696.636 4.306.480 -1.634.387 -357.574
PDL 7.332.121 PDL 13.629.464 -6.297.343 -6.423.981
FORZA ITALIA 4.594.577 Forza ltalia 9.048.976 4.594.577 -4.454.399
AN 4.707.126
FRATELLID'ITALIA 1.427.746 Fratelli d'italia 666.001 1.427.746 761.745 666.001 666.001
Grande Sud - MPA  148.570 MPA 410.499 MPA -261.929 148.570
LaDestra 220.312 LaF?aeni:ﬁ: 884.961  Alternativa Soc. 255.354 -664.649  -35.042
Pensionati 55.050 Pensionati  333.278 55.050 -278.228
altri centro destra _ 110.890 110.890 110.890

MOVIMENTO 5 STELLE movimento 5 stelle
BEPPEGRILLO.IT 10.727.567 beppegrillo.it 5688545 10.727.567 2.039.022 | 8.688.545 8.688.545

Fare per Fermare il Declino| 380.937 380.937 380.937

lista Amnistia Giustizia
Liberta'
ALTRE LISTE 962.174 altre liste541.076 altri| 1.140.717 altri| 1.066.774 962.174 421.098 -599.641 -525.698

TOTALE VALIDI 32.825.399 TOTALE VALIDI 34.002.523 TOTALE VALIDI 36.457.254 TOTALE VALIDI 38.153.343 32.825.399 -1.177.124 -2.454.731 -4.150.820

64.744 Rosa nel Pugno| 990.694 64.744 -925.950

BIANCHE + NULLE 1.091.061 BIANCHE + NULLE 1.269.017 Blﬁlﬁ(ﬁ:j: * 1.417.315 Blﬁlﬁfﬂf * 1.145.154 1.091.061 -177.956 -148.298 123.863
ASTENUTI 12.589.039 ASTENUTI 11.634.803 ASTENUTI 9.167.245 ASTENUTI 7.699.104 12.589.039 954.236 2.467.558 3.935.699

ELETTORI 46.505.499 ELETTORI 46.906.343 ELETTORI 47.041.814 ELETTORI 46.997.601 46.505.499 -400.844 -135.471 -91.258

ELEZIONI POLITICHE 2018 - ANALISI POST-VOTO
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| risultati: % su elettori

LISTE (% su Elettori) 2008 2006 2013 2008
POTERE AL POPOLO Rivoluzione Civile -0,8% -4,1%
Sinistra Arc. 2,4% PRC 4,7%

PDCI 1,9%
Fed. Verdi 1,7%
3.4% DV 1,9%
LIBERIE UGUALI 2,4% SEL 2,3% 2,4% 0,1% 2,3% 2,3%
PD 13,2% PD 18,4% 25,7% Ulivo 25,4% 13,2% -5,2% -7,3% -7,0%
SVP 0,3% SVP 0,3% 0,3% SVP 0,4% 0,3% 0,0% 0,0% -0,1%
+EUROPA 1,8% 1,8%
Centro Democratico 0,4% 0,4% 0,4%
ITALIA EUROPA INSIEME 0,4% Socialisti 0,8% 1,1% 0,4% -0,8% -1,1%
CIVICA POPOLARE LORENZIN 0,4% 0,4%
Con Monti per L'italia 6,0% 6,0% 6,0%
NOICON L'ITALIA - UDC 0,9% ubC 1,3% ubcC 4,4% ubC 5,5% 0,9% -3,1% -4,2%
FLI 0,3% 0,3% 0,3%
LEGA 12,2% LEGA 3,0% Lega Nord 6,4% Lega Nord 3,7% 12,2% -3,5% -0,8%
PDL 15,6% PDL 29,0% -13,3% -13,6%
FORZA [TALIA 9,9% 0,0% Forza ltalia  19,3% 9,9%
0,0% AN  10,0%
FRATELLID'ITALIA 3,1% Fratelli d'italia 1,4% 3,1% 1,4% 1,4%
Grande Sud - MPA 0,3% MPA MPA 0,0% -0,6% 0,3%
LaDestra  05% La Destra- Alternativa Soc.  0,5% -1,4% 0,1%
Fiamma
Pensionati 0,1% Pensionati 0,7% 0,1% -0,6%
altri centro destra 0,2% 0,2% 0,2%
MOVIMENTO 5 STELLE 231% movimento 5 stelle
BEPPEGRILLO.IT ! beppegrillo.it

18,5% 23,1% 4,5% 18,5% 18,5%

Fare per Fermare il Declino 0,8% 0,8% 0,8%

lista Amnistia G|gst|2|al 0.1% Rosa nel Pugno 2,1% 0,1% -2,0%
Liberta'

ALTRE LISTE 2,1% altre liste 1.2% altri 2,4% altri 2,3% 2,1% 0.9% -1,3% -1,1%
NON VOTO 29,4% 27,5% 22.5% 18,8% 29,4% 1,9% 5,0% 8,7%
TOTALE elettori 100,0% TOTALE elettori 100,0% TOTALE elettori  100,0%  TOTALE elettori  100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ELEZIONI POLITICHE 2018 - ANALISI POST-VOTO




risultati: % su validi

LISTE (% su validi)

2008

2006

Ipsos Public Affairs

2006

POTERE AL POPOLO

Rivoluzione Civile

Sinistra Arc.

PRC
PDCI
Fed. Verdi
4.,4% DV

3,1%

5,8%
2,3%
2,1%
2,3%

-10,3%

LIBERIE UGUALI
PD
SVP
+EUROPA

ITALIA EUROPA INSIEME
CIVICA POPOLARE LORENZIN

3,4%
18,7%

0,4%

2,6%

0,6%
0,5%

SEL
PD
SVvP

Centro Democratico

3,2%
25,4%
0,4%

0,5%

Socialisti

33,2% Ulivo
0,4% SVP

1,0%

31,3%
0,5%

1,4%

3,4%
18,7%

0,4%

2,6%

0,6%
0,5%

3,.2%
-7,8%
0,0%

0,5%
-1,0%

3,2%
-5,9%
0,0%

0,5%
-1,4%

NOICON L'ITALIA - UDC

1,3%

Con Monti per L'italia
ubDC
FLI

8,3%
1,8%
0,5%

ubDC

5,6% ubC

6,8%

1,3%

-0,5%

8,3%
-3.8%
0,5%

8,3%
-5,0%
0,5%

LEGA

FORZA ITALIA

FRATELLID'ITALIA

17,4%

14,0%

4,3%

LEGA
PDL

Fratelli d'italia
Grande Sud - MPA

La Destra

Pensionati
altri centro destra

4,1%
21,6%

2,0%
0,4%

0,6%

0,2%
0,3%

Lega Nord
PDL

MPA
La Destra-
Fiamma

8,3%
37,4%

Lega Nord

Forza ltalia
AN

1,1% MPA

0,0% Alternativa Soc.

Pensionati

4,6%

23,7%

12,3%
0,0%
0,7%
0,9%

17,4%

14,0%

4,3%

13,3%

-4,2%
-15,8%

2,0%
-0,7%

-1,8%

0,2%
0,3%

-0,5%
-14,5%

2,0%
0,4%

0,0%

-0,7%
0,3%

MOVIMENTO 5 STELLE
BEPPEGRILLO.IT

32,7%

movimento 5 stelle
beppegrillo.it

25,6%

32,7%

25,6%

25,6%

ALTRE LISTE

2,9%

Fare per Fermare il
Declino

lista Amnistia Giustizia
Liberta'

altre liste

1,1%

0,2%
1,6%

altri

Rosa nel Pugno

3,1% altri

2,6%
2,8%

2,9%

1,3%

1,1%

0,2%
-1,5%

1,1%

-2,4%
-1,2%

TOTALE VALIDI

BIANCHE + NULLE (% su elettori)
ASTENUTI (% su elettori)
ELETTORI

100,0%

2,3%
27,1%
100,0%

TOTALE VALIDI

BIANCHE + NULLE
ASTENUTI
ELETTORI

100,0%

2,7%
24,8%
100,0%

ELEZIONI POLITICHE 2018 - ANALISI POST-VO

TOTALE VALIDI

100,00  TOTALE VALIDI

3,0%
19,5%
100,0%

100,0%

2,4%
16,4%
100,0%

100,0%

2,3%
27,1%
100,0%

0,0%

-0,4%
2,3%
0,0%

0,0%

-0,3%
5,3%
0,0%

0,0%

0,3%
8,4%
0,0%




E ’analisi del voto
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. . Ipsos Public Affairs
Il voto nei collegi

Schieramento vincitore nei collegi uninominali Camera - confronto con il 2013

@ cenTRODESTRA

. CENTROSINISTRA

ELEZIONI POLITICHE 2018 - ANALISI POST-VOTO FONTE: MINISTERO DELL'INTERNO


Relatore
Note di presentazione
37% maggioritario uninominale a turno unico
63% proporzionale di lista, senza preferenza
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Lo strabismo ribaltato Ipsos Public Affairs

170.0 Clima di fiducia destagionalizzato (Base 2010=100)

=== Clima di Fiducia dei consumatori = Clima economico Clima personale
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Nota metodologica: il sensibile aumento verificatosi a giugno 2013 & dovuto alle innovazioni che sono state introdotte a partire da questa rilevazione e che hanno riguardato:
¢ lastruttura del campione (per una migliore rappresentativita dell’'universo);
¢ le tecniche di rilevazione (per minimizzare la mancata risposta degli intervistati).
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Andamento lento

Il differente passo di uscita dalla crisi
(andamento del Pil — variazioni % 2017-2007)

—

Fonte: Ref ricerche su dati Eurostat




Ma un po’ di ripresa c’e...

’ In un quadro di forte espansione del commercio mondiale, prosegue I'andamento positivo delle
esportazioni Italiane. La produzione del settore manifatturiero registra invece qualche segnale di
rallentamento. In presenza di un aumento del potere di acquisto delle famiglie, aumenta la propensione al
risparmio. L’inflazione si conferma moderata e in ripiegamento. La lieve riduzione dell’indicatore
anticipatore, che si mantiene comunque su livelli elevati, delinea uno scenario di minore intensita della .
crescita economica.

Istat nota mensile gennaio 2018

2014 IV 2015 IV 2016 IV 2017 11
trimestre trimestre trimestre trimestre

13 -e-Reddito disponibile lordo

Variazioni % sul trimestre corrispondente

-®-Spesa delle famiglie per consumi finali
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REJ 38 1R I
Le dinamiche dei consumi
. § B -

Dinamica degli acquisti nazionali di prodotti agroalimentari

Bevande alcoliche e analcoliche m 2017 vs 2016  -0,2 4,6

Generi alimentari -0,6
-0,6

Totale agroalimentare m 2016 vs 2015

Birra 8,2
Vini e spumanti

Olii e grassi vegetali _g 7
Frutta
Ortaggi
Uova
Ittici
Latte e derivati

salumi
3,0

carne

Fonte: Ismea Nielsen
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i | i1 Ai1n PERCER - AN .
Le tendenze fra i consumatori
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Un problema sempre piu rilevante

NO. OF
|IMMIGRANT:

-@-in Italia -®-nella propria zona

175.505

Immigrazione 170.100

117.471

16%

36.951

primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo primo secondo
semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre semestre
2008 2008 2009 2009 2010 2010 2011 2011 2012 2012 2013 2013 2014 2014 2015 2015 2016 2016 2017 2017




i Italia
i-\j Francia
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i Germania

. Regno Unito
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Svezia

Aprire il Paese alle imprese e al commercio

dall'estero ...

M @ una minaccia

¥ & un'opportunita
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L'ltalia @ un paese sempre piu vecchio, gli immigrati sono necessari, perché nascano

bambini, per le tasse che pagano, per il contributo che danno nel pagare le pensioni
TOTALE
INTERVISTATI
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sterori 55 20—
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Uno de manco
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Il tema centrale

Limmigrazione & 12 g 4 ' ll_l_'r_mgnte tutti i

grandi pror' '

Il capro espiatorio dei nostri disagi :

e La comunita c . % ‘,...e garantire

sicurezza sociale (e politic: zione del potere alla politica.
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L'identita perduta
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It’ s the economy, stupid!

Figure 4. Change in real income between 1988 and 2008 at various percentiles of global
imcome distribution (calculated in 2005 international dollars)

Elite
globali

Economie emergenti,
principalmente Cina

Declino classi
medie paesi
sviluppati

Real increase

Percentile of global income distribution

Note: The vertical axis shows the percentage change in real income, measured in constant international dollars. The
horizontal axis shows the percentile position in the global income distribution. The percentile positions run from 5 to
95, in increments of five. while the top 5% are divided into two groups: the top 1%, and those between 95™ and 99™
percentiles.

o= | im————
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'_Un paese diviso

@ molto (voti 8-10) Min parte (voti 6-7) H(nonsa, nonindica) O poco (voti 1-5)

Lei personalmente
qguanto si sente

. . oGal 60% 19% 20%
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La ripresa diseguale: giovani e working poors

—

La frattura generazionale

Poverta assoluta per eta della
persona di riferimento

=

{65 anni e oltre

36 © 2018 Ipsos
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1980 Incidenza % sul PIL mondiale 2017

| B paesi avanzati [0 paesi emergenti @ paesi avanzati [0 paesi emergenti
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Identita nel mondo unificato

" Vi e certo un rapporto — ancora da indagare - fra la riformulazione dell’identita e le trasformazioni delle

precedenti ‘potenze etiche’: famiglia, classe, Stato, Chiese. Esse hanno fatto diventare I'individuo piu
libero, ma contemporaneamente gli hanno reso piu oneroso il processo di autocostruzione dell’identita,
poiché scaricano su di lui responsabilita cui prima non era abituato e gliimpongono talvolta I'obbligo di
darsi delle norme in campi sempre piu vasti che non sono pubblicamente regolamentati. In un mondo
policentrico, i punti di riferimento si moltiplicano e si diversificano, costringendo I'individuo a dividersi e a

ritoccare costantemente la mappa della propria identita.
Remo Bodei, Scomposizioni. Forme dell’individuo moderno - 1987

" Il senso di appartenenza ad un gruppo, qualunque esso sia, € il prodotto di una costruzione storico-
politico-economica, non un dato geneticamente ereditato: un dato che peraltro si modifica nel tempo e si
adatta a ogni nuova condizione, perché continuamente rinegoziato. In molti casi, inoltre, essa viene

presentata come unica e assoluta, mentre ogni individuo, al contrario, mette in campo forme diverse di
appartenenza: politica, nazionale, religiosa, di fede calcistica, musicale, ecc. . Portatori multipli di identita,

a seconda delle condizioni e delle contingenze, utilizziamo quella che piu risulta adatta ad ogni specifico
momento.
Marco Aime — Chi siamo? Cio che gli altri non sono. Wired estate 2017




Una metamorfosi drammatica

" Come si fa a convivere, o meglio a sopravvivere, con la presenza permanente di una
metamorfosi che non si sa dove sia diretta, di una metamorfosi che investe centro e
periferia, ricchi e poveri, musulmani, cristiani e non credenti, di una metamorfosi che
non nasce dal fallimento, dalla crisi o dalla poverta, ma viene accresciuta e accelerata dai
successi della modernizzazione, di una metamorfosi che la stessa inazione anziché ’

fermare accelera?
Ulrich Beck, La metamorfosi del mondo

" Oggi ci rendiamo conto che tutti gli espedienti considerati fino a poco tempo fa
efficienti, se non infallibili, quando si trattava di resistere e di far fronte ai pericoli delle
crisi hanno superato o stanno per superare la data di scadenza. Non abbiamo pero la

minima idea di come sostituirli ’
Zygmunt Bauman, Sintomi alla ricerca di un oggetto e di un nome

© 2018 Ipsos GAME CHANGERS M
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'automazione sta cancellando e
|cancellera milioni di posti di lavoro:
secondo |'ultimo rapporto McKinsey,
A Future That Works: Automation,
Employment, and Productivity,
quasi la meta (il 49%) dei lavori
Bisvolti oggi nel mondo da persone
fisiche potranno essere
automatizzati. Anche in Italia, dove ’
il tasso di sostituzione si

S il i

Homo faber: la scomparsa dell’identita lavorativa
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Digerire ed espellere

All'inizio

A meta

Alla fine



‘N o = e

A i
|

“:T. P B Y
': 29 L& -| ' 1454'6'{"4"";

f-:'-f_.:f:--q';td Wi

Comunque ;)artiti autobus je-aprt ﬁrs@' sali

e le aprono per-farscendere i

""’1_} - g8 '




Aumento o diminuzione dell’utenza complessiva dei

Smartphone (2009-2017)
Mobile TV

TV satellitare

Autoradio

Tablet (2013-2017)
E-book

Quotidiani online

Radio da lettore mp3

Cellulare basic (2009-2017)

Libri

Quotidiani cartacei
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Il regno dell’ansia

At ]

' Oggi i pazienti parlano spesso dell’assenza di futuro, di come la crisi sembra aver tolto
loro il diritto di un futuro. In questo senso la paura non & mai solo la reazione di fronte a
un pericolo attuale. La tigre che scappa dalla gabbia e ci rincorre. La paura tende a
trasformarsi in un senso diffuso di angoscia. Il nemico non é facilmente localizzabile

Recalcati/Zoia ’
IHIENRNERERT

" Ma oggi siamo molto piu numerosi, presto saremo dieci miliardi sulla terra, e c’é questo
cambiamento di scala, la globalizzazione, al quale non siamo ancora abituati. La
tecnologia e planetaria, ma le societa non lo sono. Questo ritardo fa si che ci troviamo in
un periodo di transizione, non so verso cosa. Un percorso di lungo periodo, che non sara

privo di tensioni e contraddizioni ’
Marc Auge
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fatichiamo a collocarci in essa
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® 5 puo dire che oggi non viviamo un'epoca di

cambiamento quanto un cambiamento d'epoca"

Papa Bergoglio
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